§=E'diforum

Dail

QUOTIDIANO DELLA COMUNICAZIONE Anno XVl n° 20 venerdi 16 febbraio 2007

PrODOTT! Il Touring

Club [taliano lancia s :
il nuovo Navigatore E in edicola,
Portatile con Xcom

Touring Club Italiano va verso il futu-
I | ro della tecnologia e del turismo con il

nuovo Navigatore Portatile Touring
Dopo aver introdotto fo scorso anno if concet-
to di "audioguida turistica” per lettore mp3 e
cellufar, il Tci si conferma protagonista del con-
nubio Infomobilita/turismo lanciando sul mer-
cato T-370, molto piu di un navigatore satelli- " | Sﬁ?ﬁ‘eﬁ?&g{u e
tare: con T-370 1l Touring trasferisce dalla carta : ' ;»;«g :
a un supporto multimediale (navigatore por-
tatile ma anche strumento per ascoltare musi-
ca, scaricare foto, vedere filmati) quel patrimo-
nio di dati e informazioni turistiche Touring che
da oltre un secolo accompagna gli italiani alla
scoperta del Paese e del mondo A livello tec-

nologico Elda Ingegneria ha sviluppato il pro- L

e e s . Pt Hatoiare _'
dotto e stabilito una partnership societaria per i i il svrdarad
la sua commercializzazione «Cio che rende T- : v 3 , o
- miglon navi Laieril Shanghai Excess
370 davvero unico anche tra | migliori naviga- v . 4 .zlf’&gggﬂig RO0ES
tori sul mercato - spiega a Daily Media Tiziana ) . s g;im §';§§,§R§;igifg;*§§§

Marchesi, direttore comunicazione e marke-
ting Touring Club - & if valore aggiunto dato dal
Touring, che 'na pensato per il turista/viaggia-
tore che desidera usarlo in auto, a piedi, in bici-
cletta, in montagna, e magari - a fine giornata
- utilizzarlo per ascoltare in albergo la descri-
zione delle tappe successive del viaggio» Per
ora il Navigatore, che ha un prezzo di 495 euro
(424,15 per i Soci Touring) & venduto solo nej
32 Punti Touring, nelle 135 librerie Giunti al

Punto, online sul sito del Touring e al telefone, Il IneIlSﬂe

con il servizio Pronto Touring «A partire dalla
primavera perd - continua Marchesi - obiettivo Ch€ amano
¢ allargare la distribuzione anche ad altri pun- *
tivendita In quelloccasione valuteremo anche

la realizzazione di una nuova campagna, ad in- R . _ .
tegrazione di quella lanciata su Qui Touring, la !l 16 febbraio in edicola con ItahaOggl,

testata riservata ai nostri il resto del mese in vendita da solo.

soci, che ha debuttato a

luglio con una fase tea-
ser ed ora con sogget-
ti dedicati al prodotto e
realizzati da Xcom»

“Campreso it prezzo del guatidiano
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